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INVENTAR NEU DEFINIERT Gauvendi

Neue Datenpunkte - Neue Datenstruktur — Neues Revenue Management.
» Unverwechselbar verkaufen & automatisieren mit Clever Room
Matching!
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Standard
Doppelzimmer

GroRzligiges : :
Finzelzimmer Gleiches Zimmer

v Anderes Label
v Anderes Gasteprofil
Gemiitliches v Anderer Preis

Eckzimmer mit
Dusche im Obergeschoss

®

Beispiel




SERVICED APARTMENTS

Alte Herausforderungen — Neue Verkaufslosungen

1. Unterschiedliche Nachfragemuster und Preiselastizitaten zwischen
kurzer, mittlerer und langerer Aufenthaltsdauer

V' Yield Management nach Nachfragemuster
v/ Bessere operative Planung durch bessere Verkaufsdaten und flexibles Inventar

2. Beratungsintensiver Verkaufsprozess
v Zimmer Konfigurator erlaubt Gasten Zimmer-Matches selbst auszuwahlen

v/ Automatisieren von Spezialanfragen
v/ Unqualifiziertes Personal kann perfekt auch am Telefon oder per Email verkaufen



https://youtu.be/17aY5zZXnQA
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NEUE EINBLICKE

Verbesserte Gastebetreuung und bessere Entscheidungen,
die auf Wissen und nicht auf Vermutungen basieren.

QURE-
&
=
%LLIG@

Queen bed Bathtub @ Twin beds

188 128 127 103 87 70

events events events events events events

@ High floor M - size @ Balcony

@ Extra quiet ) Extra quiet located ® Terrace @ Panoramic view Sunset view @ View to the alps

68 54 27 26 26 22

events events events events events events

booking_flow Total Bookings Room Nights Average Adult Average LOS Average Leadtime Average Rate Average Extra Revenue Room Revenue Extras Revenue Total Revenue %Total Bookings %Total Revenue

DIRECT 548 1,595 1.58 2.66 44.09 142.72 34.39 227,780.630 20,634.340 248,414,970 27.3% 31.5%

LOWEST_PRICE 758 1,915 1.46 2.36 24.39 103.94 216 199,155.619 17,499.970 216,655.589 37.8% 27.4%

MATCH
MOST_POPULAR

OPERATOR

Totals

345
315
40

2,006

1,269
963

154

5,896

1.56
1.58

17

1.53

312
2.7

3.67

2.66

47.05
47.35
31.93

37.72

125.84
119.7
118.4

122.18

4319
34.97
19.88

3115

159,823.100
115,391.125
18,351.836

720,502.309

17,576.750
12,413.440

835.000

68,959.500

177,399.850 17.2%
127,804,565 15.7%

19,186.836 2.0%

789,461.809

22.5%
16.2%

2.4%




WICHTIGE FAKTEN AUF DIE ES ANKOMMT

70% aller Gaste
buchen direkt
hoherwertige
Produkte.

30% aller Gaste
suchen sich Zimmer-
praferenzen selber
aus und bezahlen
mehr.

Datenauswertung von 1500+ Buchungen der GauVendi's Pilothotels

Jeder dritte Gast

bucht beliebteste
Zimmer und zahlt
hoherer Preise.

Durchweg
verbesserte
Conversion Raten
durch intelligente

Verkaufsmaschine.
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CENTRAL SALES SYSTEM Gauvendi

Besser fur Gaste, Betreiber und Eigentimer mit neuen Automatisierungs-
moglichkeiten die direkte Kanale in den Vordergrund stellt.

L P Search/ Pre-Arrival Check-In & St Check-Out &
" Distribution re-Aarriva eck=in ay Post Stay

Guest
Journey

SOREBy
& Central Sales System (CSS)
2,

%
& Revenue Management vom Point of Sales
By

Channel Manager/ Central Reservation
GDS System & Voice
Systems
WISESREE N & Booking Engine
Review Sites 9 =g

Tour Operator & Sales Engine
Reta”er (Kunstlicher Intelligenz)

- Kommunikations Software
Digitale Gastereise (Check/in etc.)

Kommunikation &
Post- Purchase Upselling
Web Revenue Best-Fit

ebseite Management Zimmerzuweisung
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VIELEN DANK

iInfo@gauvendi.com
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